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Våre toppmål



Seks divisjoner og ett Vegdirektorat

Myndighet og regelverk
Økonomi og virksomhetsstyring
Kommunikasjon
HR og HMS

Trafikant og kjøretøy Transport og samfunn Utbygging Drift og vedlikehold ITFellesfunksjoner



Statens vegvesen i tall

● 1 5600
bruer

4900
ansatte

10600
Kilometer riksvei

580
tunneler på europa- og riksvei

72
Trafikkstasjoner

40 mrd.
kroner i omsetning (inkl. 4,3 i bompenger)

460 734
Elbiler i Norge

48 millioner
Besøk på vegvesen.no

4,1 mill.
Motorkjøretøy i Norge



Statens vegvesen er Norges største landbaserte byggherre.

Utbyggingsdivisjonen

• Planlegge og bygge store 
utbyggingsprosjekter (> 200 mill. kr.)

• Hovedkontor i Bergen

• 896 årsverk over hele landet

• 260 fagressurser
o geologi, geoteknikk, geomatikk, 

grunnerverv, planlegging, elektro –
automasjon, metocean, bru, tunnel, 
vegfag, klima og miljø mer mer

• 10-13 mrd NOK i årlig omsetning



● Statens vegvesen har anskaffelsesmiljø i tre av seks 
divisjoner;

– Utbygging – ansvar for store anleggsprosjekter med 
verdi over 200 MNOK. 

– Drift og vedlikehold (DoV) – ansvar for anskaffelser 
knyttet til drift og vedlikehold av vegnettet samt 
ferjeanskaffelser. 

– Fellesfunksjoner – ansvarlig for anskaffelser av vare- og 
tjenester som brukes på tvers av organisasjon. 

Markedsdialog i Statens vegvesen

Organisering av anskaffelser  



● Før kontraktsinngåelse

– Kvalitetssikring av plan
– Styrende dokumenter
– Anslag
– Konkurransegrunnlag 
– Evaluering 

● Etter kontraktinngåelse
– Juridisk bistand ved kontraktgjennomføring

● HMS
– Sosial dumping
– Bærekraft 
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Kontrakt og marked i utbyggingsdivisjonen 



● Markedsdialog – dvs. enhver direkte kontakt med 
markedet som bidrar til en god gjennomføring av våre 
prosjekter. 

– Markedsdialog er en sentral del av vår kontraktstrategi 
ved gjennomføring av anskaffelser i våre prosjekter. 
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Gjennomføringsstrategi 



● Markedsdialog – dvs. enhver direkte kontakt med 
markedet, som bidrar til en god gjennomføring av våre 
prosjekter. 

– Markedsdialog er en sentral del av vår kontraktstrategi 
ved gjennomføring av anskaffelser i våre prosjekter. 

– Formålet med vår markedsdialog er blant annet;

• Kartlegge markedet, 

– Antall aktører, kapasitet og kompetanse

– Vurdere prosjektets attraktivitet 

• Skape oppmerksomhet om oppdraget

• Avklare hva som er den beste måten å gjennomføre 
prosjektet på.  
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Bakgrunn 



● Andre former for markedsdialog

– Leverandørkonferanser 

• Elektriske anleggsmaskiner

– Regelmessige møter med bransjen og de store aktørene 
på leverandørsiden. 
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Bransjedialog



● Markedsdialog – kommer i mange format

– Markedsdag (fase «0») – en gang i året. 

– Markedsmøter (fase 1 - tidlig fase)

– Markedsdialogmøter (fase 2 – mer modent grunnlag) 

• Fellesmøter og / eller «en-til-en møter» 

– Oppgavespesifikke markedsdialogmøter (fase 3 -
delprosjektnivå) 

• Fellesmøter og / eller «en-til-en møter» 
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Møtestruktur



● Prosjektene gjennomføres markedsdialogen med bistand fra 
anskaffelsesmiljøet

– Det er laget en veileder for gjennomføring av 
markedsdialog med utgangspunkt i DFØs veileder. 

– Webinar. 

– Representanter fra anskaffelsesmiljø bistår i forberedelse 
og gjennomføring på de mest komplekse anskaffelsene. 

● Læringspunkter 

– Erfaringsoverføring internt 

– Standardisering av prosess

– «Koordinering» med andre offentlige aktører 

– Sikre likebehandling 

– Hvordan behandle forretningshemmeligheter
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Intern samhandling 



● Prosjektene gjennomføres markedsdialogen med bistand 
fra anskaffelsesmiljøet

– Veileder til kontraktstrategi

– Veileder til markedsdialog

– Opplæring 

• Webinar. 

– Direkte bistand til prosjektene 

• Anskaffelsesmiljø deltar i forberedelse av og 
gjennomføring av (noen) markedsmøter
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Intern samhandling 
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Mer informasjon til våre leverandører 
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